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也谈古籍文创 

以文津四库全书笔记本和四大专藏文件夹的设计为例 

经典文化推广组 

随着人们消费水平的提高，对文化的需求越来越大，我国的文化创意产业近

年来发展迅猛。国家图书馆作为文化资源聚集地，也与时俱进，鼓励发展文创。

古籍馆在馆领导的号召下群策群力，思考摸索如何充分立足馆藏资源设计出既符

合市场需求又能凸显文化内涵的文创产品。我们以采访的形式请国家图书馆研究

馆员、古籍馆主任陈红彦，与大家谈谈她对古籍文创的心得体会。 

问：这个文津阁四库全书笔记本和四大专藏文件夹就是采用您的想法制作的，

受到不少读者的青睐。请问您当时的设计思路是什么呢？ 

陈：古籍馆日常工作十分

繁忙，很难特别拿出时间来做

文创，过去陆陆续续有一些想

法然后慢慢积累起来，形成现

在的规模。这样的好处是可以

不断琢磨，让文创产品中的信

息量更大一些。像这个四大专

藏文件夹，正面是国图四个不 

文件夹正面，自左向右分别是居仁堂、文津楼、总馆南

区、总馆北区 

同时期的馆 区老照片，一是

1928-1931 年的居仁堂馆址；二

是从 1931 年开始使用至今的我

们的分馆文津楼馆区；三是

1987 年对外开放的总馆南区，

也就是现在的典籍博物馆；四

是 2008 年投入使用的最新的总

馆北区。四个不同时期馆址照

 

文件夹使用效果图 
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片的背景颜色也不一样，这个 

创意来源是四库全书的四部分

色——绿色、灰黑色、月白色

和红色。文件夹的背面则是国

图四大专藏的书影，按照藏品

入馆时间先后等因素与正面元

素呼应。民国时期，敦煌写卷

大批入藏咱们馆的前身京师图 

文件夹背面：自上而下分别是敦煌遗书、赵城金藏、永

乐大典和四库全书 

书馆，对应居仁堂建筑；1949 年赵城金藏入藏，对应文津楼建筑；接着是分不

同时期陆续入藏的《永乐大典》，最后一册入藏是 2007 年，属于总馆北区使用以

前，所以对应南区建筑。文津阁四库全书的书影用在总馆北区对应的文件夹背面，

是因为新馆区专门建造了新的“四库全书”库房，将原函原架的文津阁四库全书

整体迁入，因此也有了纪念意义。 

再比如这套四库全书笔记本，当时的设计缘起于宣传四大专藏之《四库全书》。

这套笔记本封面依旧是延续四库全书封皮的分色办法，装帧采用复古的包背装，

页面仿照四库底本的版框格式，方便使用者在抄写内容时配合使用。 

 

四库全书笔记本外观 

在内页书影和设计上，耗费心力比较多，前后延续有半年时间。我们可以看

看这些选图，主要分以下几种：一是经、史、子、集各部中分别选出耳熟能详的

励志语录，比如说“天行健，君子自强不息”、“以铜为镜，可以正衣冠；以古为
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镜，可以知兴替；以人为镜，可以明得失”和“学而时习之，不亦说乎”等等，

这些话都十分经典，大家在书影中看到会有亲切感，而且还充满正能量，积极向 

上。父母为孩子挑选这种笔记本，不

仅能够欣赏古书之美，还能给他们讲

讲这些语录的释义。二是从一些普通

读者可能不大熟悉的小知识点入手，

选取比如说像在同一页放上底本和

进呈本的书影，能够引导读者自己辨 “以铜为镜，可以正衣冠” 

别它们的区别；或者是像这个《旧五

代史》，属于纂修四库时辑佚出来的

文献——当时如果不是因为从《永乐

大典》中辑出当时已失传的《旧五代

史》，现在的二十四史格局就不同了，

这些，我们在书影下面都有说明。三 旧五代史 

是像《周易》、《黄帝内经》或《本草

纲目》之类的经典文献书影也作为插

图，主要是让大家更多了解我国传统

文化。 

总之，在文创设计中，我们要尽

量多尝试，既可以把多种元素融合到

某一种设计当中，也可以把某一种元 
《内经》书影 

素充分运用到多种设计当中。产品形式不限于笔记本、文件夹，也可以多元化，

比如像明信片、贺卡、装饰画等。目前我们的文创品生产量都不算大，有时也可

以根据顾客的要求考虑定制。 

问：古籍馆的文创产品面向的消费群体主要是哪一层次呢？市场前景如何？ 

陈：目前我们的文创产品已有三百余种，主要是古籍高仿、画芯、留真、文

房、邮品等类型。像古籍、画芯这类产品的精装高仿，制作成本高，相对而言定
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价也较高，但另一方面又极富收藏价值，所以一般都是对这些古籍有兴趣、了解

其价值的爱好者或收藏家购买。针对年轻快消群体，我们也推出了很多创意周边，  

比如说使用升平署中的状元、公主、

年画和孙悟空等形象设计出书包、

鼠标垫、邮折等经济实惠也能在实

际生活中使用的产品，无论是在线

上、线下，都大受欢迎。文创市场

主要是针对成长起来的年轻一代，

他们的购买力是最强的。因此需要

咱们年轻人平时多琢磨琢磨自己喜

欢什么，提供好的创意，再以恰当

的形式，把想法落到实处。 升平署之悟空形象系列文创  

不知道大家注意到没有？刚刚介绍的四大专藏文件夹和四库全书笔记本上，

都配有中英文双语简介说明。我们在设计的时候是考虑过古籍文创走向海外，让

传统文化走出去的问题。我的侄子在国外念书，前阵子买了一些书包、笔记本、

鼠标垫、贺卡之类的有中国元素的文创小礼物送给他国外的同学，十分受欢迎。

海外市场其实非常欢迎中国元素的文创品。老外都喜欢中国的什么？我们可以在

这方面也多动动脑筋。 

问：主任说到消费群体和海外市场，究竟要如何才能让文创产品更好地走出

去呢？ 

陈：我们一方面要进行好的文创设计，另一方面也要大力宣传推广。前几天

我出差跟同事聊天时发现，有些人只知道其他兄弟部门有文创品，却不知道古籍

馆也有。说明我们在营销上还有很大的不足。 

今年 4 月开通的微信公众号“文津街七号”是我们文创品的主要宣传窗口，

已经得到越来越多的关注。古籍馆，尤其是经典文化推广组的同事们，利用业余

时间写出一篇篇妙趣横生的文创推广文章，让读者在阅读过程中也能对我们的文

创产品有所了解。我们的线上商店有微店“文津街七号”和孔夫子“文津街七号”
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两家，下单购买十分便捷。目前我们还在联络实体店，期待有一天大家能实际触

碰到我们的文创产品，感受文创之美。此外，我们也预备在文津讲坛或相关展览

举办时布置一些文创产品，让读者多渠道了解和体验到我们的古籍文创。 

文津街七号 LOGO 文津街七号 微店二维码  

今年 10 月举办的铜陵图书馆年会，是我们的古籍文创品第一次与公众亲密

接触，带去的产品销售一空，还接受了电视台的采访；紧接着，又参加了 11 月

在厦门举办的海峡两岸文博会，我们的古籍文创也大受好评，推出的庆赏升平、

十竹斋笺谱、芥子园系列等都是明星产品。这两次展会，对我们古籍文创的意义

非同凡响，一方面代表我们的产品接受了市场的检验，得到了顾客的认可；另一

方面，了解了不同对象的需求，为今后文创新产品积累了需求信息。因为我们事

先准备充分，线上线下均可操作，也宣传和扩大了我们“文津街七号”古籍文创

平台的影响力。 

 

铜陵年会布置展台（赵大莹摄）  

 

前来购买古籍文创的顾客们（赵大莹摄）  

接下来，我们还将陆续推出更加丰富的文创产品，和以往的风格会略有不同，

敬请期待！ 

 


